Das Spiel mit der
Geschlechterdifferenz:
Persistenz und Wandel von
Kindheit, Geschlecht &
Konsumkultur

Dr. Dominique Grisard
Gender Studies, Universitat Basel
Swiss Center for Social Research




Inhalt

1.

Kindheit, Geschlecht & Konsumkultur. Eine
Geschichte der Gegenwart

Ernste Spiele ,spielerisch® einlben: Persistenz und
Wandel in den Geschlechterverhaltnissen

Was uns die Geschichte der Spielwaren uber
Geschlechtersozialisation erzahlt

Was steht auf dem Spiel? Paradoxe
Gleichzeitigkeiten




Weshalb gibt es
Kampagnhen wie
#freetowearpink &
"Let Toys Be Toys"?
Problematisierung
von Gender Marketing
und dessen
Auswirkungen




1. Kindheit,
Geschlecht &
Konsumkultur. Eine
Geschichte der
Gegenwart




Wi
NEFRJUNGERAU-  ~

1. Kindheit,
Geschlecht & w4
Konsumkultur. Eine g
Geschichte der
Gegenwart




1. Kindheit,
Geschlecht &

Konsumkultur. Eine
Geschichte der
Gegenwart




1. Kindheit,
Geschlecht &

Konsumkultur. Eine
Geschichte der
Gegenwart




2. Ernste Spiele
~spielerisch”
einuben. Persistenz
und Wandel in den
Geschlechter-
Verhaltnissen




2. Ernste Spiele
~spielerisch”
einuben. Persistenz

und Wandel in den
Geschlechter-
Verhaltnissen




3. Was uns die
Geschichte der
Spielwaren uber
Kindheit und

Geschlecht erzahlt




1840 - 1900
Beschutzte kindliche
Unschuld weisser
Jungen der Mittelschicht
symbolisiert durch die
weisse, damals als
"geschlechtsneutral”
betrachtete Kleidung.




1840

- 1900

Der kleine Lord galt als

Vorbild,

liebevo
Natur (
Der kle
23).

ungen mit
ler, zartlicher

Hodgson Burnett:
iIne Lord, 1886,




1900-1945

Die beschutzte
kindliche Unschuld
wich den “echten”
Jungen in khaki

Uniform




1900-1945 u
Neben klassischem

THE TEDDY BEAR SAYS:

Kriegsspielzeug neu: L
That a third term you won't stay.
Tell me qni.d')r its absurd,

Bewegung, Disziplinierung S
und auch freundschatftliches

Raufen an der frischen Luft
und fur die kleinen Jungen:
Teddybaren statt Puppen.

i
Drear Mr. President be firm,
And don’t accept a third term,
Teddy Bears for , you know,
Have caused us dolls lots of woe,
Please don’t mn "twill end this fad
And make every dolly glad.
We'll forgive the hurm you've done
Il you pramise not to run.

" Providence Novelty Co.
Frovidence, RB. I




1945-1967

,Fur Vater und Sohn
das gleiche Hemd!”,
1959/60 & 1966/67

"Wie der Vater, so der
Sohn! Und die Mutter ist
stolz auf ihre Manner”,
1966/67




1945-1967
Traditionelle
Mutter &
selbstbewusste

Madchen?
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LEGO toys build anything.

1968-1999 Especially T«
Brand Marketing

mit immer jlingerer K & N
Zielgruppe




1968-1999

Anfang der heute
selbstverstandlichen
Medienarrangements:
Comic- und TV-
Superhelden-Figuren auf
Shirts der Jungen.




2000-22

2000 Disney Princess Franchise & - x

Barbie Princess School A x L.‘_Igga%op}'_.

e

2004 Prinzessin Lillifee
2014 Lego Friends

2021 Lego will sich von

Gender Marketing verabschieden —
eigene Studie belegt, dass
Geschlechterstereotypen

fur Madchen wie Jungen schadlich.
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dem Spiel?

Schadliche, gefahrliche e e
Auswirku ngen der D - La fabrique du féminin
«Geschlechterfalle» E O R

(‘m.'; siecles d'histoire

Belin:
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4. Was steht auf P NI GENERATHON=

‘ How Trans Kids
(and Their Parents) [N

d e m S p i e l? ' :re;re;rting

Sichtbarkeit &
Anerkennung gelebter __ _KIDS

: Being Gendered in
Geschlechtervielfalt "N

TEY MEADOW




4. Was steht auf
dem Spiel?

Aufmerksam bleiben,
reflektieren, wagen,
aushandeln,




4. Was steht auf MAREE DU RoOSE |
dem Spiel? 2

Dranbleiben!

“Tu seras ménageére, “Tu pourras construire et
ma fille” conqueérir le monde,

mon fils”




